
Der Weg zum  
Studienplatz
Zulassung 
Für die Zulassung zum Bachelor-Studiengang „Kommunikation
und Medienmanagement“ benötigen Sie entweder Abitur, 
Fachhochschulreife oder eine andere Hochschulzugangsbe-
rechtigung. Ein Vorpraktikum ist nicht erforderlich. 

Abschluss
Sie schließen den Studiengang nach sieben Semestern mit dem 
akademischen Grad „Bachelor of Arts (B.A.)“ ab. Im Studium 
werden insgesamt 210 ECTS-Punkte (Credit Points) vergeben. 

Mit einem guten Studienabschluss erhalten Sie die Möglichkeit, 
Ihre Kenntnisse in unserem Master-Studien gang „Kommuni-
kation und Medienmanagement“ weiter zu vertiefen und sich 
zu spezialisieren. Der Master-Studiengang ist auf drei Semes-
ter angelegt. Nähere Informationen zum Master-Studiengang 
erhalten Sie unter www.h-ka.de/kmmm. 

Weitere Informationen  
zur Bewerbung und Zulassung
www.h-ka.de/bewerben-fuer-bachelor/bewerben

Bewerbungsschluss 
Jeweils 15. Juli für den Studienbeginn im Wintersemester

Kommunikation 
und Medien
management
 Bachelor
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Weitere Informationen  

gibt es im Web unter: 

www.hka.de/kmmb
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Kommunikation und 
Medienmanagement 
Erfolgreiche Unternehmen brauchen nicht nur gute Produkte, 
sondern auch eine gute Kommunikation – nach innen und nach 
außen. Denn es gibt viele Medien und Kommunikationskanäle, 
über die viele Informationen an viele Zielgruppen kommuniziert 
werden. Dafür sind echte Kommunikationsprofis gefragt.

Der Studiengang KMM bereitet Sie perfekt auf zukünftige Berufs-
profile vor, indem Sie Kompetenzen in 5 großen Themengebieten 
erwerben. 

 + Sprache und Sprachmanagement
 + IT und Informationsmanagement
 + Multimedia und Webtechnologien
 + Unternehmens- und Produktkommunikation
 + Gestaltung und Medien

Viele unserer Studierenden schätzen den Studiengang genau 
wegen dieser Breite. Wenn Sie sich für KMM entscheiden, fäl-
len Sie nicht sofort eine endgültige Entscheidung für ein festes 
Berufsbild, sondern können sich noch ein paar Semester aus-
probieren und verschiedene Gebiete kennen lernen.

Im Beruf setzen Sie dann persönliche Schwerpunkte – ganz nach 
Ihren individuellen Interessen und Fähigkeiten.

Studienaufbau 
und inhalte
Studienaufbau
Die Regelstudienzeit beträgt 7 Semester. Im 5. Semester absol-
vieren Sie ein Praktikum bei einem Unternehmen Ihrer Wahl. Auch 
die Bachelor-Thesis (Bearbeitungszeit: 4 Monate) im 7. Semester 
wird oft in einem Unternehmen geschrieben.

Studieninhalte: 5 Themenschwerpunkte
Die inhaltliche Besonderheit des Studiengangs ist seine Inter-
disziplinarität. Er umfasst 5 große Themenbereiche, die eng mit-
einander verzahnt sind:

Das Studienprogramm wird ergänzt durch sog. Schlüsselqualifi-
kationen, die Sie selbst zusammenstellen. Dazu wählen Sie Ver-
anstaltungen aus dem jeweils aktuellen Programm des Studium 
Generale, der Fakultät IMM oder anderer Fakultäten.

Beruf und 
 Perspektiven 
Praxisbezug 
Nicht nur in den zahlreichen praxisnahen Projekten während 
des gesamten Studiums setzen Sie das Gelernte in die Pra-
xis um. Im 5. Semester verbringen Sie ein Praktikum in einem 
Unternehmen Ihrer Wahl und lernen dort die Arbeitswelt 
kennen – von kleinen Betrieben über Weltmarktführer im Mit-
telstand bis hin zu globalen Großkonzernen. Oft wird bereits 
während des Praxissemesters eine Bachelor-Thesis oder ein 
Arbeitsvertrag für die Zeit nach dem Studium geplant. Viele 
Studierende nutzen das Praktikum jedoch auch, um im Ausland 
neue Erfahrungen zu sammeln. 

Verschiedene Berufsfelder – ausgezeichnete 
Karrierechancen
Absolventinnen und Absolventen des Studiengangs haben aus-
gezeichnete Chancen auf dem Arbeitsmarkt, denn Informati-
ons- und Kommunikationsprofis werden überall gesucht. Pro-
fessionelles Informations-, Sprach- und Wissensmanagement 
sind echte Wettbewerbsvorteile für Unternehmen, so dass der 
Bedarf an entsprechenden Fachkräften bereits sehr hoch ist 
und durch die Digitalisierung sogar noch weiter steigt.

Sprache und 
Sprachmanagement 

Sprachwissenschaft und Sprachkom-
petenz, Textlinguistik, Terminologie-
management & Corporate Wording, 
Sprachmanagement

IT und Informations-
management 

Internettechnologien, Informations-
technologien, User Experience, Künst-
liche Intelligenz & 3D-Technologien, 
Multi media Engineering

Multimedia und 
Webtechnologien 

Multimedia & Programmierung, 
Datenmanagement, Datenaufbe-
reitung, Informationsmanagement, 
Informationssysteme

Unternehmens- und 
Produkt kommunikation

Unternehmens-, Produkt- und 
Marketing kommunikation, Corporate 
Identity, Interkulturelle Kommunika-
tion & PR

Gestaltung und  
Medien

Gestaltung (Illustration, Digitale Bild-
bearbeitung, Typografie); Medien & 
Didaktik, Visuelle Kommunikation


